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Il Festival di Sanremo si conferma anche quest’anno il più

grande evento mediatico Italiano. Ma è davvero solo questo? 

Un programma che domina la share televisiva?

La risposta è retorica: no, è diventato molto di più, qualcosa

che sa far parlare di sé trasformandosi in “cultura”.

Se nel 2022 il Festival era stato “hackerato” dall’esterno dal 

FantaSanremo e dalle discussioni sui social, quest’anno gli

organizzatori hanno dimostrato di avere capito il potenziale

di quei canali tornando al timone e istituzionalizzando la 

propria presenza su entrambi. Il pubblico nel frattempo è

tornato ad essere più spettatore e meno protagonista.

Il Festival 
dalle due vite

Si è tornati a parlare tanto di canzoni e delle esibizioni dei

big. La competizione ha preso nuovo vigore online con quello

che è talvolta diventato un vero e proprio scontro fra le 

fandom più accanite dei diversi cantanti.

Ha fatto scalpore l’esibizione di Blanco, ovviamente. Ma si è 

parlato tanto di baci rubati e di gender-fluidity in un Festival 

che però in finale ci è arrivato ricco di uomini e in cui 

l’espressione delle sue ospiti femminili è stata talvolta

polarizzante.

Un fenomeno culturale a tutto tondo quindi, che tocca

musica, attualità, celebrità, moda e società. E che ha due 

vite: una in TV e una fuori dalla TV.

Studiare e comprendere questa doppia vita del Festival è 

cruciale per tutti quei brand che aspirano a farne parte. 

Perché prendersi uno spazio pubblicitario al suo interno non 

basta più per stare nella conversazione Sanremo, serve 

davvero farne parte. Servono idee.

Niccolò Rigo, Chief Strategy Officer, DENTSU CREATIVE Italy© 2023 Gruppo Dentsu
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ASCOLTI TV
E STREAMING
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Audience media in leggera flessione rispetto ai fasti dello scorso 

anno, ma grazie anche alla maggior lunghezza delle serate cresce 

la share non solo su macrotarget, ma anche sui focus giovani e 

centrali.

La manifestazione è fruita non solo da TV tradizionale e si 

conferma come contenuto top da device digitali con lo 

smartphone che guadagna punti percentuali vs 2022.
La Total Audience Auditel conferma quanto sia fondamentale oggi 

l’apporto del second screen nella visione live soprattutto sui target 

più giovani. Inoltre il ciclo di vita del contenuto non si esaurisce nei 

cinque giorni della kermesse, ma si prolunga nel tempo grazie 

all’on-demand sviluppando milioni di legitimate streams.

Il 4° Sanremo di Amadeus si 
conferma un evento rilevante 
nel panorama TV. Il Festival ha 
ottenuto ascolti molto buoni, 
con oltre la metà della 
popolazione che è entrata in 
contatto con la kermesse.

Ascolti TV e Streaming

© 2023 Gruppo Dentsu
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MARTEDÌ 7 FEBBRAIO
SI ESIBISCE LA PRIMA METÀ DEI 28 ARTISTI
Ospiti: Mahmood e Blanco, I Pooh, Elena Sofia Ricci

MERCOLEDÌ 8 FEBBRAIO
SI ESIBISCE LA SECONDA METÀ DEI 28 ARTISTI
Ospiti: Al Bano, Massimo Ranieri, Angelo Duro, Black Eyed Peas

GIOVEDÌ 9 FEBBRAIO
2^ ESIBISIONE DEI 28 ARTISTI
Ospiti: Maneskin, Peppino Di Capri

VENERDÌ 10 FEBBRAIO
SERATA COVER DI SUCCESSI ANNI ’60, ’70, ’80, ’90 E 2000
I 28 ARTISTI ACCOMPAGNATI DA UN OSPITE
Ospiti: Cast di Mare Fuori, Andrea Delogu e Jody Cecchetto, Gli Autogol 

SABATO 11 FEBBRAIO
PROCLAMAZIONE DEL VINCITORE CHE RAPPRESENTERÀ L’ITALIA 
ALL’EUROVISION 2023
Ospiti: Gino Paoli, Luisa Ranieri, Ornella Vanoni, Depeche Mode, Antytila

Le 5 serate
del Festival

Ascolti TV e Streaming
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Il podio

Marco Mengoni
Due vite

Lazza
Cenere

Mr. Rain
Supereroi

Ascolti TV e Streaming
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Ascolti TV e Streaming

Fonte: elaborazioni dentsu su dati Auditel – Target: Individui con ospiti
Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

Amadeus
Morandi

-1pp
vs.’22

Fazio
Pavarotti
Sastre

Carrà
Papi
Ceccherini

Baudo
Arcuri
Belvedere

Baudo
Autieri 
Gerini

Ventura
Gnocchi
Cortellesi
Crozza

Bonolis
Clerici
Felini Panariello

Cabello
Blasi

Baudo
Hunziker

Baudo
Chiambretti
Guaccero
Osvart

Morandi
Papaleo
Mrazova

Fazio
Littizzetto

Fazio
Littizzetto

Conti
Emma
Arisa
Rocio
Munoz
Morales

Conti
De Filippi

Conti
Raffaele
Garko
Ghenea

Baglioni
Hunziker
Favino

Baglioni
Raffaele
Bisio

Amadeus
Fiorello
Lauro
Ibrahimovic Amadeus

Fiorello
T. Ferro

Amadeus

LA STORIA DEL FESTIVAL - AUDIENCE %
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Key Numbers
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Fonte: elaborazioni dentsu su dati Auditel e Auditel Digitale – Target: Individui con ospiti
Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

2022 2023
AMR (.000) 11.265 10.663

DURATA EVENTO 19h 35min 22h 55min

DURATA ADV TABELLARE 106min 87min

GRP MEDIO TABELLARE 16,1 16,9
DURATA ADV INIZIATIVE 

SPECIALI e INSPOT 79min 83min

GRP MEDIO IS 16,5 16,9

DURATA PROMO DI RETE 74min 53min

GRP MEDIO PROMO DI RETE 17,9 18,1

Ascolti TV e Streaming
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1^ Serata 2^ Serata 3^ Serata 4^ Serata Finale

Gli ascolti per serata
10© 2023 Gruppo Dentsu

2020

2021

2022

2023

Amadeus/Fiorello/Ferro
AMR: 9.855.503
SHR: 55,3%

Amadeus/Fiorello/Lauro/Ibrahimovic
AMR: 8.305.280 
SHR: 46,8%

Amadeus
AMR: 11.264.538
SHR: 58,4%

Audience 
(.000)

Share% 62,5

Fonte: elaborazioni dentsu su dati Auditel – Target: Individui con ospiti
Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

62,3 57,6

Amadeus/Morandi
AMR: 10.662.852 (- 5,3% vs ‘22)
SHR: 63,4%
RCH: 36.988.248 (+ 1% vs ‘22)

66,5 67,2

Ascolti TV e Streaming
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Fonte: elaborazioni dentsu su dati Auditel – Delta sulla share calcolato con Share K per 2022

Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

15-34
AMR: 1.569.000 (-7% vs ‘22)

SHR: 71,2% (+ 1pp vs ‘22)

Donne 15-34
AMR: 912.000 (-4% vs ‘22)

SHR : 75,2% (+ 2pp vs ‘22)

Uomini 15-34
AMR: 657.000 (-11% vs ‘22)

SHR : 66,3% (= vs ‘22)

25-54
AMR: 3.566.000 (-5% vs ‘22)

SHR: 63,7% (+ 4pp vs ‘22)

Donne 25-54
AMR: 2.232.000 (+1% vs ‘22)

SHR: 68,4% (+ 5pp vs ‘22)

Uomini 25-54
AMR: 1.547.000 (-8% vs ‘22)

SHR: 60,2% (+ 4pp vs ‘22)

Individui
AMR: 10.663.000 (-5% vs ‘22)

SHR: 63,4% (+2pp vs ‘22)

Ascolti TV e Streaming
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PROFILO AUDIENCE – INDICE AFFINITÀ
2022 2023

12Fonte: elaborazioni dentsu su dati Auditel
Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

53 età media 2023
(vs. 53 età media 2022)

Ascolti TV e Streaming
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La Total Audience
13© 2023 Gruppo Dentsu

CONTRIBUTO % SECOND SCREEN
FASCIA: 21.25 - 25.59

98 97 95 94

2 3 5 6

Individui 25-54 15-34 15-24

TV Second Screen

48

34

18

2023 - SECOND SCREEN 
QUOTA % DEVICE

PC Smartphone Tablet

Fonte: elaborazioni dentsu su dati Auditel Total Audience
Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

Δpp vs ‘22

+6pp

+1pp

-8pp

Ascolti TV e Streaming
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14Fonte: elaborazioni dentsu su dati Auditel
Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

Min 21.37
Amr: 16.470K

CHIARA FERRAGNI
PRESENTA MR. RAIN

Min 21.42
Amr: 16.693K

MASSIMO RANIERI
CANTA "PERDERE L’AMORE"

Min 21.35
Amr: 15.162K

TANANAI CANTA "TANGO"

Min 21.46
Amr: 16.683K

LAZZA E EMMA
CANTANO "LA FINE"

Min 22.01
Amr: 15.674K

ESIBIZIONE DEI DEPECHE MODE

1^ SERATA – 07/02 2^ SERATA – 08/02 3^ SERATA – 09/02 4^ SERATA – 10/02 FINALE – 11/02

Ascolti TV e Streaming
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I momenti
più seguiti

© 2023 Gruppo Dentsu

PRIMA
SERATA

16,5mio – 21:37
Chiara Ferragni presenta

Mr.Rain

331K – 22:36
Amadeus raggiunge 

P.Pelù sul palco Suzuki

SECONDA
SERATA

16,7mio – 21:42
Massimo Ranieri canta

"Perdere l’amore"

348K – 22:11
Ultimo canta "Alba"

TERZA
SERATA

15,2mio – 21:35
Tananai canta "Tango"

313K – 22:13
Esibizione dei Maneskin

QUARTA
SERATA

16,7mio – 21:46
Lazza e Emma cantano

"La fine"

328K – 23:21
Seconda discesa di 

Chiara Francini 

FINALE
15,7mio – 22:01

Esibizione dei 
Depeche Mode

304K – 25:44
Amadeus annuncia la
Top5 e riapre la gara

Fonte: elaborazioni dentsu su dati Auditel e Auditel Digitale – Target: Individui con ospiti
Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

Ascolti TV e Streaming
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La fruizione VOD
© 2023 Gruppo Dentsu

Fonte: elaborazioni dentsu su dati Auditel Digitale – Update: 14/02
Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

PART OF ORIGINAL CONTENT + EXTRA 
TOTALE VOD

Legitimate Streams (LS):

24.468.000 (= vs. ‘22)

FULL CONTENT (PUNTATE INTERE)
TOTALE VOD 

Legitimate Streams (LS):

4.629.000 (+66% vs. ‘22)

Ascolti TV e Streaming
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Fonte: elaborazioni dentsu su dati Auditel Digitale – Update 14/02

Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

Le clip VOD
© 2023 Gruppo Dentsu

TOP20 CLIP (Part of original content) DURATA LS
Blanco canta "L'isola delle Rose" 00:06:49 626.906 

Giorgia con Elisa cantano "Luce" e "Di sole e di sole e d'azzurro" 00:06:15 583.546 
La comicità fastidiosa e immorale di Angelo Duro 00:15:46 513.110 

L'esibizione del vincitore della serata cover Marco Mengoni 00:04:26 502.910 
Gianluca Grignani con Arisa canta "Destinazione paradiso" 00:05:54 483.148 

Marco Mengoni canta "Due vite" 00:04:11 425.038 
Marco Mengoni canta il brano vincitore "Due vite" 00:06:08 405.610 

Marco Mengoni e Kingdom Choir cantano "Let It Be" 00:04:45 399.506 
Fedez canta "Freestyle" e  "Problemi con tutti" 00:03:58 368.671 
Il monologo di Chiara Francini sulla maternità 00:08:33 368.240 

Marco Mengoni canta "Due vite" per la prima volta 00:03:49 363.821 
Elodie canta "Due" 00:03:28 351.162 

Ultimo con Eros Ramazzotti nella serata delle cover 00:05:02 332.772 
Lazza con Emma e Laura Marzadori canta "La fine" 00:03:47 315.261 

Articolo31 con Fedez cantano un medley degli Articolo31 00:04:22 307.401 
Il monologo di Chiara Ferragni 00:09:45 300.556 

Elodie con Big Mama canta "American woman" 00:03:34 299.151 
Il medley dei Maneskin 00:13:36 283.939 

Mr. Rain canta "Supereroi" 00:03:23 262.584 
Paola & Chiara cantano "Furore" 00:03:35 262.164 

Ascolti TV e Streaming

17
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RACCOLTA
PUBBLICITARIA

© 2023 Gruppo Dentsu
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Il Festival rappresenta una boccata di ossigeno per il mercato 

pubblicitario a conferma che i brand non rinunciano a legarsi ai grandi 

eventi in modalità differenti grazie anche al progetto Tra Palco e Città.

La tabellare classica ha registrato performance più alte vs lo scorso 

anno nei primi break. Sanremo 5 nel 2022 era presente solo nella finale, 

mentre i successivi risentono del ritardo di programmazione rispetto allo 

scorso anno.

Tra i settori che hanno investito nella kermesse si posiziona al vertice per 

secondi impaginati la Media/Editoria che già lo scorso anno si era 

affermata con le campagne delle OTT. L’Automotive segue da vicino 

spinto dalla promozione delle nuove tecnologie elettriche ed ibride. 

La stessa Rai sfrutta poi il Festival come vetrina per il lancio della propria 

offerta editoriale dei prossimi mesi spaziando tra fiction, intrattenimento 

e titoli esclusivi RaiPlay.

Grande soddisfazione di Rai 
Pubblicità per la raccolta 
pubblicitaria legata al Festival 
pari a poco più di 50mio vs i 
42mio dello scorso anno.

Raccolta Pubblicitaria

© 2023 Gruppo Dentsu
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Raccolta Pubblicitaria

La pubblicità
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Ascolto per break – AMR (.000)
2022 2023

Δ% vs 
2022

Fonte: elaborazioni dentsu su dati Auditel – Target: Individui con ospiti
Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

+3,4% +6,3% +0,8% +1,5% -5,1% -6,5% -4,6% -16,3%
Nel ‘22 SANREMO 5

in onda solo
durante la finale 2022
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I Top10 spot: tabellare e IS

24,93

24,78

24,78

24,75

24,68

24,64

24,63

24,55

24,55

24,55

Top 10 BRAND ADV TABELLARE 2023

MER. 08/02 – SANREMO 2 

MAR. 07/02 – SANREMO 2 

MAR. 07/02 – SANREMO 2 

MAR. 07/02 – SANREMO 2 

MAR. 07/02 – SANREMO 2 

MER. 08/02 – SANREMO 2 

MER. 08/02 – SANREMO 2 

MER. 08/02 – SANREMO 2 

MAR. 07/02 – SANREMO 2 

MER. 08/02 – SANREMO 2 

26,35

25,98

25,87

24,91

24,54

24,54

24,45

24,43

24,43

24,35

Top 10 BRAND INIZIATIVE SPECIALI 2023

VEN. 10/02 – SANREMO 2 - SP 

SAB. 11/02 – SANREMO 2  - FB

MAR. 07/02 – SANREMO 2 - SP 

SAB. 11/02 – SANREMO 4 - SP

SAB. 11/02 – SANREMO 1 - FB

VEN. 10/02 – SANREMO 3 - SP

VEN. 10/02 – SANREMO 3 - FB

SAB. 11/02 – SANREMO 4 - FB

SAB. 11/02 – SANREMO 1 - FB

VEN. 10/02 – SANREMO 2 - FB 

GRP's GRP's

Fonte: elaborazioni dentsu su dati Auditel – Target: Individui con ospiti
Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

Raccolta Pubblicitaria
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Dati AUDITEL TM - AUDITEL TM è un marchio di Auditel S.r.l.

Le Top 
Promo  RAI

25,5

25,4

25,4

25,2

25,2

25,1

25,1

25,1

24,9

24,9

24,6

24,5

24,5

24,4

24,2

R1_Tale e quale Sanremo

R1_The Voice Senior

R1_Resta con me

R1_Fiori sopra l'inverno

R1_Le indagini di Lolita Lobosco

Rai Play_Viva Rai2…Viva Sanremo!

R1_Sei donne: il mistero di Leila

R1_Il cantante mascherato

R2_Belve

RaiPlay_Eurovision Song Contest

R1_Domenica In

R1_Che Dio ci aiuti 7

R1_Benedetta primavera

R3_Che tempo che fa

R1_Pooh un attimo ancora

Top 15 PROMO RAI 2023
GRP's

© 2023 Gruppo Dentsu

Raccolta Pubblicitaria



© 2023 Gruppo Dentsu - Proprietary and Strictly Confidential 23

CONVERSATO
E SENTIMENT
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O, meglio, mescola i due piani generando una narrazione 

formalmente reazionaria (il pubblico spettatore anziché 

protagonista) ma concettualmente rivoluzionaria (gli 

artisti la cui stessa identità – al di là dei brani in gara –

diventa un amplificatore politico). E se gli utenti web, da 

una parte, dimostrano di voler essere sempre di più parte 

attiva della rivoluzione, dall'altra l'averli nuovamente 

relegati a essere solo "leoni da tastiera" ne ha spento, 

per contro, gli entusiasmi e il coinvolgimento del 2022.

Smorzatosi l'effetto del 
FantaSanremo, il Festival 
torna a focalizzarsi su 
canzoni e messaggi sociali.

© 2023 Gruppo Dentsu

Conversazioni e Sentiment
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Nota
metodologica

Cosa abbiamo tracciato:

§ Tutti gli hashtag e le mention ufficiali e non ufficiali del 

Festival, del PrimaFestival, del FantaSanremo e delle 

sponsorizzazioni di brand (i.e. #SanremoSpotify)

§ Tutti gli hashtag e le mention relativi ai conduttori, ai 28 Big 

in gara e agli ospiti italiani e internazionali

§ Tutti gli hashtag e le mention relativi a personaggi correlati 

al Festival di particolare rilievo (i.e. Beppe Vessicchio)

§ Eventuali hashtag e mention riferiti a singoli episodi 

specifici creati in real time (i.e. #Blancoout)

Fonte dati: Brandwatch
Disclaimer: a causa delle restrizioni tecnologiche delle singole 

piattaforme, i dati di Facebook e Instagram possono subire 

limitazioni quantitative.

25

Conversato e Sentiment

Nota 1: l'analisi tiene conto esclusivamente delle conversazioni in lingua italiana

Nota 2: laddove riportato, il sentiment dei contenuti è interpretato in modo automatico da 

Brandwatch. Un conseguente margine di errore è inevitabile. 



Conversazioni totali relative al Festival 

di Sanremo 2023 generate durante la 

settimana dell'evento (6-12 febbraio), 

di cui il 94% su Twitter, il 3% su 

Facebook e il 2% sui siti di News.

-8%
rispetto al Festival di Sanremo 2022 

nello stesso arco di tempo.

3.952.269 4.674.760
Utenti o testate che hanno pubblicato 

almeno un contenuto relativo al 

Festival di Sanremo 2023 durante la 

settimana dell'evento (6-12 febbraio).

+137%
rispetto al Festival di Sanremo 2022 

nello stesso arco di tempo.

Conversazioni totali relative al Festival 

di Sanremo generate dal 4 dicembre 

2022, giorno dell'annuncio dei primi 22 

Big in gara, al 12 febbraio 2023.

-8%
rispetto al Festival di Sanremo 2022 

nello stesso arco di tempo.

234.384

3.95 M
Conversazioni
totali

Sulla bocca
di tutti

Benché sia leggermente calato il volume complessivo dei 

contenuti, il Festival 2023 è stato dibattuto da un numero 

esponenzialmente più alto di persone rispetto a quello del 

2022, amplificandone l'effetto di community e di "fear of 

missing out".
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234 K
Autori unici
coinvolti

Base di rilevamento: dal 6 al 12 febbraio 2023
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1^ SERATA

§ Volume medio di conversazioni 

a serata: 549.535 (- 10,5%)

§ Picco: 689.201 (Prima serata)

2023

§ Volume medio di conversazioni 

a serata: 614.039

§ Picco: 772.499 (Serata finale)

2022

Come di consueto, il coinvolgimento più attivo del 

pubblico online si è scatenato in real time durante le 5 

serate, toccando un picco di quasi 690.000 post nel 

corso della prima (+ 4,9% rispetto al 2022). Le 

successive, tuttavia, hanno registrato un progressivo 

distacco, che ha portato la serata finale a totalizzare 

poco più di 650.000 conversazioni (- 15,7% rispetto al 

2022).

Live is Life
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2^ SERATA

3^ SERATA

4^ SERATA

FINALE

Base di rilevamento: prime 4 serate = dalle 20:45 alle 02:00; serata finale = dalle 20:45 alle 03:00

0 100.000 200.000 300.000 400.000 500.000 600.000 700.000 800.000 900.000
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21% 60% 19%

/POSITIVO Cosa è stato più apprezzato: i l  monologo di Chiara Francini;  

l 'esibizione di Giorgia con Elisa;  la vittoria di Marco Mengoni.

/NEGATIVO Cosa è stato più criticato: l 'esibizione di Blanco; i monologhi 

di Chiara Ferragni e Paola Egonu; la durata delle serate.

Nel bene
e nel male

Anche quest'anno, come di consueto, il Festival ha creato 

una marcata polarizzazione del sentiment, non soltanto 

tra sostenitori e detrattori dell'evento in sé ma anche nel 

percepito popolare di singoli e specifici episodi (tra tutti, 

l'esibizione di Blanco durante la prima serata). Nel 

complesso, comunque, i pareri favorevoli hanno superato 

del 2% quelli critici.
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Base di rilevamento: dal 6 al 12 febbraio 2023
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Tra i conduttori, Amadeus si 
conferma saldamente il più 
conversato, con oltre il doppio di 
menzioni di Chiara Ferragni.

The king of queens
29© 2023 Gruppo Dentsu

Conversato e Sentiment

101.091
Menzioni

14%
Sentiment positivo

19%
Sentiment negativo

Base di rilevamento: dal 6 al 12 febbraio 2023

47.473
Menzioni

14%
Sentiment positivo

31%
Sentiment negativo

29.460
Menzioni

34%
Sentiment positivo

16%
Sentiment negativo

242.900
Menzioni

14%
Sentiment positivo

34%
Sentiment negativo

85.440
Menzioni

18%
Sentiment positivo

22%
Sentiment negativo

12.382
Menzioni

25%
Sentiment positivo

18%
Sentiment negativo

0

50000

100000

150000

200000

250000

A differenza del 2022, però, cresce da 20% a 34% la 

sua quota di sentiment negativo, dovuto soprattutto 

alla gestione del "caso Blanco" (per molti pianificato a 

scopo di hype) e del "caso Zelensky", alla durata delle 

serate e alla scaletta degli interventi (in particolare il 

monologo di Chiara Francini, slittato a notte inoltrata).



© 2023 Gruppo Dentsu 30

Verbatim
Conversato e Sentiment



213.404 Menzioni

27% Sentiment Positivo

10% Sentiment Negativo

Momento più conversato: l'esibizione 

nella prima serata

1. Marco Mengoni 3. Lazza
156.772 Menzioni

33% Sentiment Positivo

15% Sentiment Negativo

Momento più conversato: l'esibizione 

nella seconda serata

2. Tananai

Una gara nella gara
Fatta eccezione per Marco Mengoni, la classifica del conversato 

online dedicato ai 28 Big non rispecchia quella del Festival. Ne 

beneficiano soprattutto Tananai (secondo e rivalutato anche dai 

critici) ed Elodie (quarta, la cui esibizione nella serata delle cover 

è stata in assoluto la più dibattuta della settimana, con 25.876 

menzioni).
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Conversato e Sentiment

170.565 Menzioni

29% Sentiment Positivo

16% Sentiment Negativo

Momento più conversato: l'esibizione con 

Biagio Antonacci nella serata delle cover

Base di rilevamento: dal 6 al 12 febbraio 2023
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Verbatim
Conversato e Sentiment
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55.481
Menzioni dedicate a Blanco che 

prende a calci la scenografia

20.051
Menzioni dedicate alla prima 

esibizione di Marco Mengoni
Day by day

01

I momenti più chiacchierati di ciascuna serata

Pronti, via! ed è subito meme: la scena di Blanco che 

distrugge il palco dell'Ariston diventa (e rimane) la più 

conversata di tutto il Festival, sbizzarrendo la creatività 

del pubblico. Qualche ora prima, il ritorno all'Ariston di 

Marco Mengoni era stato salutato da quasi un terzo dei 

tweet dedicati al "ritorno col botto" del vincitore 2022.
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Base di rilevamento: prima serata dalle 20:45 alle 02:00
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33.368
Menzioni dedicate all'esibizione di 

Morandi, Ranieri e Al Bano

15.258
Menzioni dedicate alla prima 

esibizione di Tananai

02
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Base di rilevamento: seconda serata dalle 20:45 alle 02:00

In un Festival con tantissimi giovani è la quota boomer

a dare la prima, vera spallata. Il medley di successi 

interpretato da Morandi, Ranieri e Al Bano omaggia la 

storia della musica italiana ed eclissa, in termini di 

menzioni, cantanti e canzoni in gara. Si salvano 

Tananai e Lazza, ma con meno della metà dell'hype.

Day by day
I momenti più chiacchierati di ciascuna serata
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14.574
Menzioni dedicate alla doppia 

esibizione di Gianluca Grignani

11.615
Menzioni dedicate alla seconda 

esibizione di Marco Mengoni

03
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Base di rilevamento: terza serata dalle 20:45 alle 02:00

Day by day
I momenti più chiacchierati di ciascuna serata

Marco Mengoni si conferma nuovamente protagonista 

dell'evento, ma è Gianluca Grignani a catalizzare su di 

sé la share of voice più elevata. Il momento in cui 

interrompe la sua performance per problemi di audio, 

con un chiaro riferimento a quanto accaduto a Blanco, 

infiamma i social e lo trasforma in eroe per una notte.
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© 2023 Gruppo Dentsu

25.876
Menzioni dedicate all'esibizione di 

Elodie e Big Mama

18.777
Menzioni dedicate all'esibizione di 

Giorgia con Elisa

04
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Conversato e Sentiment

Base di rilevamento: quarta serata dalle 20:45 alle 02:00

Day by day
I momenti più chiacchierati di ciascuna serata

Come nel 2022, la serata delle cover permette agli artisti 

di mostrarsi in una luce inedita e riserva sorprese a ogni 

performance. Le maggiori arrivano da Elodie e Giorgia, 

ma una speciale menzione d'onore va anche a Gianluca 

Grignani con Arisa, la cui rilettura di Destinazione 

Paradiso diventa un altro dei meme più iconici di questa 

edizione.
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Verbatim
Conversato e Sentiment
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19.686
Menzioni dedicate al bacio tra Rosa 

Chemical e Fedez

17.715
Menzioni dedicate alla proclamazione 

della vittoria di Marco Mengoni

05
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Base di rilevamento: serata finale dalle 20:45 alle 03:00

Day by day
I momenti più chiacchierati di ciascuna serata

Se la vittoria di Marco Mengoni, per quanto applaudita, 

non stupisce più di tanto, ad abbattersi come un fulmine 

a ciel sereno sul palco dell'Ariston è invece l'esibizione di 

Rosa Chemical con twerk e french kiss a Fedez. Pubblico 

in visibilio, meme a pioggia e la sensazione diffusa che 

per "quelli che benpensano" sia il punto di non ritorno.
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1 2 3
Dentro e fuori dell'Ariston, nei testi dei brani in gara, 

nei monologhi delle co-conduttrici e nella scelta degli 

ospiti: mai prima d'ora si è avvertito un tale percepito 

che il Festival non siano solo canzonette.

LA SOCIETÀ

Rosa Chemical, Ariete, Madame, Marco Mengoni, 

Elodie, Sethu, Paola Egonu: ognuno a modo suo, 

hanno portato al Festival le molteplici sfumature 

di genere che rifiutano etichette e conformismi.

LA FLUIDITÀ

Nel bene e nel male, il ruolo delle donne all'interno 

del Festival è stato oggetto di un acceso dibattito. E 

ha rinnovato polemiche e perplessità sulla 

conduzione e la direzione artistica di Amadeus.

IL GIRL POWER

Trending
topics
Al di là dei singoli episodi, tre temi su tutti hanno catalizzato la narrativa 

del Festival e sono diventati una cassa di risonanza per esprimere non 

solo opinioni personali, ma anche valori sociali più profondi.
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1^ SERATA

Dopo avere a tutti gli effetti hackerato l'edizione 2022, quest'anno 

l'impatto del FantaSanremo ha subìto un sensibile ridimensionamento,

tanto sul palinsesto quanto sugli entusiasmi social. Complici un 

regolamento troppo complesso, una presenza degli sponsor poco 

ingaggiante e – forse – l'intenzione della Rai di riappropriarsi del 

Festival, il concorso di quest'anno è passato pressoché sottotraccia

senza offrire al pubblico particolari spunti di interesse o affezione.

FantaSanremo:
la quiete dopo la tempesta
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Conversato e Sentiment

§ Volume medio di conversazioni 

a serata: 12.627 (- 66%)

§ Picco: 16.704 (Prima serata)

2023

§ Volume medio di conversazioni 

a serata: 37.382

§ Picco: 55.731 (Seconda serata)

2022

Base di rilevamento: prime 4 serate = dalle 20:45 alle 02:00; serata finale = dalle 20:45 alle 03:00

2^ SERATA 3^ SERATA 4^ SERATA FINALE
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Sono gli utenti abituati a commentare 

qualsiasi genere di show e a sostenere 

con forza i propri idoli preferiti.

Genere: 29% U | 71% D

Fascia d'età principale: 25-34

Interessi correlati: Grande Fratello, 

Amici, Eurovision Song Contest

Personalità: emotiva, passionale e 

votata all'auto-espressione

Tele-tifosi Tele-edonisti
Sono gli utenti che amano dare di sé 

un'immagine più intellettuale e ricercata, 

anche nel modo di approcciare il Pop.

Genere: 53% U | 47% D

Fascia d'età principale: 18-24

Interessi correlati: viaggi, scienze, 

Report, BBC, Lercio

Personalità: analitica, razionale e 

votata al cambiamento

Sono gli utenti che vivono il Festival come 

un party lungo 5 giorni, e si concentrano 

soprattutto sui suoi aspetti estetici.

Genere: 40% U | 60% D

Fascia d'età principale: 18-24

Interessi correlati: sport, cinema, 

Radio Deejay, Le Iene, Real Time

Personalità: sensibile, creativa e 

votata a godersi la vita

Tele-secchioni

Generazione
Second Screen
Giovanissimo, always-on e prevalentemente femminile: è questo 

l'identikit del pubblico web del Festival di Sanremo 2023. Con 3 

distinte tipologie di personalità, interessi correlati e attitudine

nei confronti del piccolo schermo e di tutte le sue derivazioni.
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Conversato e Sentiment

Fonte: Audiense | Elaborazione dentsu
Campione di 8.133 utenti che hanno pubblicato almeno un tweet con l'hashtag #sanremo2023 negli ultimi 30 giorni 

57%
Donne

Uomini

43% 25% 18%

43%
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1
2
3

DUE VITE (MARCO MENGONI)
1.677 Passaggi

I 5 brani
più suonati

Appendice

Nelle programmazioni radiofoniche, l'immediato post-

Festival sta premiando Marco Mengoni e restituendo sia a 

Elodie sia a Colapesce & Dimartino ciò che il voto 

(secondo gran parte degli utenti) ha tolto loro, in una sorta 

di parziale compensazione rispetto ai favori del pubblico.
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4

DUE (ELODIE)
1.482 Passaggi

CENERE (LAZZA)
1.328 Passaggi

SPLASH (COLAPESCE & DIMARTINO)
1.308 Passaggi

5 SUPEREROI (MR. RAIN)
1.277 Passaggi

Rilevamento: 13/02/2023 H.12:00 | Fonte: EarOne
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1
2
3

CENERE (LAZZA)
6.855.682 Stream

I 5 brani
più ascoltati
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4

SUPEREROI (MR. RAIN)
6.063.363 Stream

DUE VITE (MARCO MENGONI)
5.702.048 Stream

IL BENE NEL MALE (MADAME)
3.883.381 Stream

5 DUE (ELODIE)
3.677.321 Stream

Rilevamento: 13/02/2023 H.12:00 | Fonte: Spotify

Appendice

Al contrario, gli streaming su Spotify danno origine a una 

classifica alternativa completamente scollata da quella 

ufficiale, a riprova che chi vota tende a fare storia a sé

rispetto alle sorti dei brani in gara al di fuori dell'Ariston.
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1
2
3

DUE VITE (MARCO MENGONI)
7.849.249 Views

I 5 video
più guardati
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4

SUPEREROI (MR. RAIN)
4.702.704 Views

CENERE (LAZZA)
2.928.198 Views

ALBA (ULTIMO)
2.513.232 Views

5 L'ADDIO (COMA_COSE)
1.891.948 Views

Rilevamento: 13/02/2023 H.12:00 | Fonte: YouTube

Appendice

La conferma di quanto evidenziato su Spotify arriva (in 

modo ancora più marcato) dal tracciamento delle views su 

YouTube dei video ufficiali delle canzoni, nella cui Top 5 

troviamo Ultimo e i Coma_Cose, assenti sia nella Top 5 di 

conversato sia nella Top 5 di passaggi radiofonici e 

streaming.
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SPONSORIZZAZIONI
E ADVERTISING
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Sponsorizzazioni e Advertising

Tuttavia, la maggior parte delle attività promozionali 

veicolate in TV, sul web e/o sui social media si è limitata 

a dare una nuova veste all'idea di "product placement".

Per questo, i brand che si sono resi più riconoscibili e 

memorabili sono stati quelli che hanno saputo inserirsi in 

modo coerente, distintivo e rilevante nella narrazione 

dell'evento, creando valore aggiunto e dimostrando 

prossimità con il pubblico e con i suoi reali interessi.

Mai come quest'anno le 
aziende hanno provato a 
sfruttare con (e su) ogni 
mezzo l'hype del Festival.
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Tantissimi gli spot andati in onda
quest'anno durante il Festival...
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... ma quali si sono davvero
fatti notare di più?
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1
SPOTIFY

I 3 spot 
a tema
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Sponsorizzazioni e Advertising

Con Spotify, Sanremo non finisce mai: la nuova campagna adv celebra l’unione tra 

il brand e il Festival musicale più amato dagli italiani, basandosi sugli insight del 

prodotto che negli anni hanno trasformato il brand in una vera e propria estensione 

di Sanremo, visibile in TV, sui social media e su altre piattaforme digitali.
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I 3 spot 
a tema

2
NETFLIX
Con lo spot “Quando una storia sta per iniziare, lo senti”, Netflix ha promesso al 

suo pubblico un anno di nuove storie in arrivo, ma non durante la settimana di 

Sanremo.
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Il brand ha portato la musica in giro per il mondo con le sue navi, fino ad approdare

a Sanremo, dove anche Amadeus è stato contagiato dal ritmo delle canzoni. 

COSTA CROCIERE
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I 3 spot 
a tema

3
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Oltre a presidiare la kermesse con spot TV, alcune aziende

hanno portato in vita attività di branded entertainment volte

a integrarsi in maniera più nativa e spontanea all'interno

del Festival.

Attivazioni
branded

© 2023 Gruppo Dentsu
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Ecco alcuni highlights
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Eni rinnova la propria partnership con il Festival 

offrendo il green carpet che ha fatto da sfondo a tutti i

collegamenti davanti all’Ariston, specialmente durante

il PrimaFestival. 

Parallelamente ha organizzato The Blooming 

Symphony, un concerto in cui Dardust, grazie ai 

dispositivi Plants Play, ha trasformato l’energia delle

piante in musica: uno spezzone dell’esibizione è andato

in onda durante una delle serate del Festival.
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Plenitude
Highlights
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Valentina Romani (giovane attrice di Mare Fuori) ha 

ricordato, tramite i collegamenti live durante il 

PrimaFestival, il ruolo d’eccellenza di Balconcino

Generali, che diventa luogo fisico (proprio di fronte

all’Ariston) e virtuale (grazie ai contenuti pubblicati sui 

canali social ufficiali) da cui raccontare la kermesse

con un nuovo e inedito punto di vista .
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Generali
Highlights
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Sephora, make-up partner del Festival, ha portato i 

suoi prodotti nel backstage dell'Ariston creando i 

look che hanno accompagnato gli artisti e 

offrendo consulenze esclusive per le vie della 

città.
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Sephora
Highlights
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Oltre ad aver lanciato per la prima volta il proprio 

spot pubblicitario TV, VeraLab ha aperto spazi per 

momenti di musica, condivisione e promozione dei 

prodotti di punta grazie al suo trenino fiorito e ai 

suoi skybox distribuiti per la città.
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VeraLab
Highlights
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poltronesofà
Highlights

Gli artigiani della qualità di poltronesofà si presentano

all’ingresso dell’Ariston e, con la scusa di non aver 

trovato posto in platea, portano da casa i propri "divani 

da Festival" fino a giungere direttamente tra il pubblico 

nel corso dell’ultima serata.
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Brand: Pandora, Dyson

Format: IG Story, IG Reel

1. Jody Cecchetto 3. Valeria Angione
Brand: Pandora, Spotify

Format: IG Story, IG Reel 

2. Mattia Stanga

Anche quest’anno i brand hanno raccontato il proprio punto di vista sulla kermesse servendosi di 

numerosi talent su Instagram e TikTok. Tra i tanti citiamo Esselunga, Nespresso, MAC Cosmetics, 

Sephora, Lavazza, McDonald’s e Sky Italia, ma anche Spotify con l’attivazione di @camihawke e 

@alicelikeaudrey per il Podcast “Tutte le volte che - Sanremo Edition”. 
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Brand: Spotify, Pandora

Format: IG Story, IG Reel 

Il ruolo degli Influencer
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L’altro
Sanremo

Le leghe FantaSanremo degli Sponsor & Partner

Gli sponsor del FantaSanremo 2023 si mettono in gioco

e alzano la posta: attivazioni di bonus a tema per ogni

brand (i.e. “Outfit total white: + 10pt” in onore di 

Philadephia), creazioni di SuperLeghe a cui le 

community possono accedere per provare a vincere dei

premi a concorso (i.e. 10 voucher da 100€ di Pandora), 

ma anche iniziative per sensibilizzare sulla Sostenibilità

(i.e. Actionaid che ha donato strumenti musicali e 

materiali scolastici a una scuola in Kenya).
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Il Real Time Marketing
Sponsorizzazioni e Advertising

Rispetto all’anno scorso, sono aumentati i brand che hanno sfruttato il Festival di Sanremo per risultare rilevanti agli occhi del pubblico social, ma pochi

sono riusciti a farlo in modo davvero originale e distintivo.    
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Molta curiosità ha destato, in particolare,

l'ingresso di Amadeus su Instagram, agevolato da

Chiara Ferragni con ripetute call to action per

raccogliere follower e seguire la diretta del

Festival anche attraverso il social (o dalla stessa

tasca del presentatore).

Il Meta-Festival
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CONCLUSIONI
STRATEGICHE
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(Ri)partire
dalle persone

Le attività di marca più 
interessanti tengono conto 
di come le persone già 
vivono e parlano del 
Festival, riuscendo ad 
amplificarne e celebrarne gli 
aspetti più amati.

Idee uniche per 
un momento 
unico
Il Festival è un evento culturale 
senza pari. Per sfruttarne 
appieno le opportunità servono
idee contestuali alla 
manifestazione, così come 
viene già fatto per i grandi 
appuntamenti sportivi.

Conclusioni Strategiche

69

1 2 3 4 5
Non tutto è 
sponsorizzabile

Far parte delle conversazioni 
del Festival vuol dire 
rispettarne la spontaneità. 
Inserirsi con rispetto è 
necessario per una 
comunicazione autentica e 
credibile.

Il ricordo del 
Festival va 
oltre il Festival
Sanremo è il principale 
acceleratore del ricordo di 
marca e dovrebbe essere 
presidiato, nel tempo e nello 
spazio, in ottica multicanale. 
Il Festival, ha una vita più 
lunga di quanto si pensi!

Massimizzare 
il ROE richiede 
progettualità
Per massimizzare il ROE 
(Return on Equity) della 
partecipazione al Festival, 
occorre pianificare in largo 
anticipo le giuste modalità di 
presidio, idealmente con una 
visione di lungo periodo.
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§ AMR (Average Minute Rating) - Media del numero di ascoltatori sui singoli minuti che
compongono un programma o una fascia oraria

§ SHARE - Rapporto percentuale tra gli ascoltatori di un canale/programma e il totale
degli ascoltatori TV nell’intervallo di tempo considerato

§ REACH - Telespettatori differenti tra loro presenti all’ascolto per almeno un minuto
nel programma o fascia considerata

§ LS (Legitimate Streams) - Streams avviati e visti per almeno 300 millesimi di secondo
(soglia tecnica) da ogni device

§ GRP’s (Gross Rating Points) - Unità di misura della pressione pubblicitaria a cui viene
esposto il target
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Grazie

Il presente documento, considerato nella sua interezza, così come tutto il materiale in esso contenuto, compresi loghi e marchi relativi ai prodotti e servizi offerti dal gruppo dentsu (“Gruppo Dentsu”) e i
corrispondenti elementi grafici e immagini, costituiscono proprietà intellettuale ed industriale del Gruppo Dentsu e come tali sono tutelati dalla legge (i “Materiali”) e devono ritenersi strettamente riservati e
confidenziali.Tutti i dati e le informazioni qui previsti, tra cui a mero titolo esemplificativo quelli relativi a progetti, infrastrutture, processi, piani di sviluppo, informazioni relative ai prodotti e/o servizi nonché know-
how, segreti commerciali, quotazioni media, dati di marketing, piani commerciali (le “Informazioni Riservate”) devono ritenersi strettamente riservati e confidenziali. Sono vietati la riproduzione, qualsiasi utilizzo in
qualsiasi modalità e il trasferimento, totale o parziale, effettuato con qualsiasi mezzo, dei Materiali e delle Informazioni Riservate, così come le operazioni di estrazione e di reimpiego della totalità o di una parte degli
stessi o del loro contenuto, nemmeno citando la fonte, senza previa autorizzazione scritta da parte del Gruppo Dentsu. Le informazioni qui contenute sono fornite unicamente per scopi informativi. Niente di quanto
contenuto nel presente documento deve essere considerato come esaustivo, costituire parere legale né deve essere inteso a fini commerciali o di relazione o di transazione con i clienti.


