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Il Meeting di RiminiIl Meeting di Rimini
conquista anche il popoloconquista anche il popolo
social: numeri record insocial: numeri record in
Italia e nel mondoItalia e nel mondo
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HIGHLIGHTS

43 000 post sul Meeting di Rimini sui social.
1,5 milioni di interazioni generali.
Quasi 3 milioni di visualizzazioni video, livelli da grandi eventi.
Rispetto all’anno scorso il doppio dei post e cinque volte le interazioni.
Presenza internazionale in USA, India, Giappone, Cina, Russia.
Lingua giapponese rilevante, grazie a Mimaki e Tomonaga (pace e trauma nucleare).
Primo picco mediatico con Draghi; esplosione finale con Meloni e Salvini.
Interventi istituzionali (Metsola, Tajani, Piantedosi, Urso, Giorgetti, Valditara, Schillaci)
hanno catalizzato il dibattito.
Sentiment positivo prevalente: 3 post positivi su 4 con emozioni di apprezzamento,
speranza e condivisione.
Giovani (18–34 anni) protagonisti: 66 % in Italia, 73 % a livello internazionale; forte uso di
Instagram e TikTok.
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48.5 mila
POST PUBBLICATI

1.4 milioni
INTERAZIONI SOCIAL

QUANTO SE NE PARLA ONLINE

Intervento di
Draghi

Interventi di
Meloni e Salvini

eco sulle fonti estere
delle parole di Draghi

Interventi del Governo
ripresi sulle fonti estere

2.8 milioni
VISUALIZZAZIONI VIDEO
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IL CONFRONTO CON L’EDIZIONE 2024

POST PUBBLICATI INTERAZIONI SOCIAL

*edizione 2024: 20-25 agosto / edizione 2025: 22-27 agosto
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DOVE SE NE PARLA

mappa globale per interazioni social
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LE LINGUE PIÙ UTILIZZATE

POST PUBBLICATI INTERAZIONI SOCIAL
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I CANALI CHE GUIDANO IL DIBATTITO

Facebook
636K

Instagram
458K

Twitter
151K

TikTok
140K

Youtube
55K

Twitter
52%News e Blog

41%

Facebook
3%

POST PUBBLICATI
PER FONTE

INTERAZIONI SOCIAL
PER FONTE

Linkedin
20K
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LA RISONANZA SU LINKEDIN

0 500 1000 1500 2000

ACEA

Fondazione Meeting ETS

Università Cattolica Sacro Cuore

Compagnia delle Opere

ALLEANZA ASSICURAZIONI

Ministero del Lavoro

Terna SpA

Invitalia

Generali Italia

Enel Group

1921

741

598

464

230

217

208

183

167

159

570
POST ANALIZZATI

21.6 mila
INTERAZIONI

TOP AZIENDE, ENTI E ISTITUZIONI

positivo
86.4%

negativo
13.6%

SENTIMENT
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Quanto hanno pesato le Istituzioni
nel dibattito sul Meeting di
Rimini?

Istituzioni
51%

Altro
49%

IL RUOLO DELLE ISTITUZIONI

percentuali calcolate sul numero
delle interazioni social raccolte

Qual è stato il sentiment
delle Istituzioni al Meeting di
Rimini?

Positivo
74%

Negativo
26%
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EMOZIONI

LE EMOZIONI E TEMI PIÙ DISCUSSI

TEMI E SENTIMENT
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DATI DEMOGRAFICI

ITALIA MONDO
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